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Dojemny Neuvéritelny
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On Tk

7 kroku k uspéchu

2. Ujasnéte si, jaké formaty chcete pouzZivat.

3. Promyslete si typ obsahu, ktery zaujme vase publikum.

Na vytvoreni strategie si vyhrad'te dostatek Casu.

Udélejte prizkum. Brainstormujte a vytvarejte.
Sdilejte svuj obsah napfi¢ klicovymi platformami.

Sleduijte, jaké jsou hlavni spoustéce sdileni, a pracujte s emocemi.

Vzdy si svou prdci zkontrolujte.
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Optimalizace
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5. Sledujte klicové metriky a sméfujte ke svym cilim.
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