KIWIL.COM

CASE STUDY

©
uniren







{ o |
KIwi - &0 A SKY
o

SLEavanger

@ et - Prom Prettcem - Pr




DEFINICE

“KDYZ FIRMA PREROSTE SVOU ZNACKU”

Skypicker - nazev, ktery Problem 1: Problem 2:
nevyhovoval novym cilum Lehka zamenitelnost Ztizena expanze
znacky. Nova znacka neméla s nazvy konkurentu na globalni trh -

byt jen o letenkach, predevsim do Asie
ale o kompletnim servisu
pri cestovani.




Google

skypicker

skyscanner




KLIENTA

Nalézt nove jméno a identitu spolecnosti

Jméno: Dostatecne jednoduché, zapamato-
vatelne, mezinarodneée pochopitelné bez
vedlejsich mezijazykovych konotaci

Za udrzeni jasneho odkazu k cestovnimu
prumyslu
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BYT NEZAMENITELNI




PROCES ZMENY ZNACKY

V CISLECH

KONFERENCE ZPRAVY ROZHOVORY



PROCES ZMENY ZNACKY

V CISLECH

AGENTURY TVAR BEHEM V MILIONECH KC



VYSLEDKY
+ 34 %

mezimesicni zvyseni trzeb po rebrandingu

"Po uspésnem rebrandingu spolecnosti, ktery od-
startoval 18. kvetna, prekonalo Kiwi.com hned
nekolik rekordu. Mezi nimi napriklad denni obrat
presahujici milion eur nebo miliontéeho zakaznika,"

- Oliver Dlouhy, CEO spolecnosti
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Celkova doba realizace
zmeny image nepresahla dva
a pul mésice, coz je v pripade

globalni firmy se zakazniky
po celem svete nadmiru
dobry vykon.

Dobre podchycena
komunikace rebrandingu
na vsech kanalech mela
za vysledek nulove zmateni
zakazniku.




Vizualni identita vyvolala Zakaznici, partneri, media
temer vyhradne kladny | odborna verejnost hodnoti
ohlas. rebranding pozitivne bez
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zasadnejsi kritiky.
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Dalsi projekty z dilny UNIFERu najdete na

www.uhifer.cz

iInfo@unifer.cz



